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Il Made in Italy e simbolo di qualita ed eccellenza
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L’ ISTITUTO

ISTITUTO PER LA PROTEZIONE, LA
PROMOZIONE E LA PRESERVAZIONE
DELL'ORIGINE DEI PRODOTTI
AGROALIMENTARI E VITIVINICOLI
MADE IN ITALY

L'Istituto e una struttura pluripersonale, apartitica e apolitica, con
organizzazione istituzionalmente democratica e senza scopo di lucro,
con durata a tempo indeterminato, regolata dalla disciplina di cui al
titolo | capo lll, art. 36 e seguenti del codice civile, dallo statuto e da
ogni disposizione di legge applicabile



SCOPO (’

Lo scopo dell’lstituzione consiste nel
Proteggere, “romuovere e Preservare
" Drigine
dei prodotti agroalimentari e vitivinicoli
Made in Italy




Le 3P del nostro Istituto

PROTEZIONE

L'Istituto combatte attivamente fenomeni di contraffazione ed ha imposto
nel proprio statuto dei parametri molto rigorosi e stringenti in modo tale da
arginare e limitare nella maniera piu efficace gli stessi.

PROMOZIONE

L'Istituto stringe collaborazioni settoriali, partecipa ad eventi nazionali
ed internazionali e a bandi al fine di promuovere 'immenso patrimonio
agroalimentare e vitivincolo Made in Italy nel mondo.

PRESERVAZIONE

I'Istituto si impegna a diffondere cultura ed informazione al
fine di migliorare ed innovare le tipicita e le tradizioni
agroalimentari, vitivinicoli e culinarie italiane
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Ho bisogno di conoscere la storia di un alimento.

Devo sapere da dove viene. Devo immaginarmi le mani
che hanno coltivato, lavorato e cotto cio che mangio. ”

Carlo Petrini




PROTEZIONE




Attivita di PROTEZIONE dell’Istituto

Al fine di tutelare i consumatori ed i produttori da fenomeni di contraffazione
(come ad es. I'ltalian Sounding) I'Istituto ha imposto nel proprio statuto dei
parametri molto rigorosi e stringenti. Llstituto a livello globale:

® Promuove SOLO marchi e sigilli anticontraffazione che siano registrati in Italia ed almeno
in 3 Paesi tra USA, Giappone, Cina, Australia, Russia, Canada, India, EAU, Brasile, ... .

® Seleziona SOLO societa di terza parte accreditate a livello governativo italiano ed aventi
presenza con uffici diretti nell’Unione Europea che a livello mondiale.

® Rende pubblici i risultati di tali controlli nello spirito della trasparenza nei confronti delle
parti interessate con particolare riferimento dei consumatori finali.

® Promuove azioni giudiziarie per impedire e reprimere abusi o irregolarita a danno degli
interessi e dei diritti dell'Associazione, degli associati, del consumatore e del mercato.

® Informa i consumatori su tutti gli aspetti relati ai settori agroalimentare, vitivinicolo e
culinario.



La Protezione a livello comunitario

... ad oggi SOLO a livello comunitario e prevista la
tutela dei prodotti a denominazione ...

... ed e per questa ragione che a livello globale ci sono
moltissimi problemi di Italian Sounding ...



Italian Sounding

3 prodottisu 5
venduti all’estero come italiani
nella realta non lo sono !

(negli USA solo un prodotto su 8 venduti come italiani € veramente italiano)

N\ Perfect |
Italiano
T i

Lasagne

“Parniesan

Perfect for Pasta, Risotto an,

Questo crea un danno sia nei confronti del consumatore che non fa un acquisto
consapevole pagamendo un prezzo mediamente piu alto che nei confronti del
produttore italiano che perde potenziali vendite (che ammontano a 120 miliardi di €)



Italian Sounding

| prodotti veri e quelli finti
sono completamete differenti !

Facendo ad esempio una ricerca per immagini su google ci si rendera conto della differenza palese

Chiave di Ricerca Google: Chiave di Ricerca Google:
“Mozzarella Italiana” “Mozzarella Wisconsin”

&« > C https://www.google.it/search?q=mozzarella+italiana&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjcxN2ynqDZAhXsCs
F goog 1 /) ynq




Una collaborazione di successo: 100ITA

'Istituto collabora da anni con il Marchio 100ITA essendo lo stesso:

® 'unico Marchio di Protezione del Made in Italy registrato
in tutti i principali mercati mondiali (USA, Giappone, Cina,
Europa, India, Korea, Messico, Australia, Russia, ... ).

® |'unico Marchio che e stato registrato come Collettivo e
che e basato su un disciplinare di controllo redatto con
SGS (societa multinazionale leader nei controlli e nelle
certificazione di terza parte).

® Molto riconosciuto nei mercati asiatici, in particolare
nella Repubblica Popolare Cinese.

® Molto supportato a livello Istituzionale.

® Promotore tramite molti eventi ed iniziative atte a fare
conoscere la cultura enogastronomica italiana nel mondo.



Lo stile di vita italiano e Ia%ng;ri vini e delle
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Attivita di PROMOZIONE dell’Istituto

Al fine di Promuovere il patrimonio agroalimentare e vitivinicolo Italiani l'lstituto:

® Organizza e partecipa ad eventi promozionali sia in ambito nazionale che internazionale: fiere,
show-cooking, B2B, tasting, meeting, eventi, spettacoli, esposizioni, mostre e simili.

® Sviluppa ed utilizza piattaforme di promozione di settore sia online che offline.

® Favorisce e coordina iniziative e progetti atti ad incrementare e facilitare la presenza competitiva
delle imprese di settore e la valorizzazione dei prodotti italiani sia in Italia che all'estero.

® Sviluppa collaborazioni di settore con produttori, importatori, distributori, hotel, chef, KOL, ... .

® |dentifica e promuove marchi che raccolgano sotto un'unica immagine gli operatori agricoli,
vitivinicoli, artigianali, produttivi e commerciali del settore.

® Partecipa a bandi atti ad ottenere benefici e contributi per la promozione secondo quanto
previsto dalla normativa dell'Unione Europea, dello Stato italiano o di altri Enti Pubblici o privati.

® Individua, seleziona e segnala opportunita di settore, italiane ed internazionali.

® Supporta iniziative ad elevato contenuto innovativo di processi, di prodotto e di organizzazione
sia in Italia che all'estero.



Alcuni eventi promozionali

L'Istituto organizza e partecipa ad alcuni dei piu
rilevanti eventi a livello mondiale per la promozione
del piu autentico “Made in Italy”

European Day 2019




Alcuni eventi promozionali

/ 4

Opening Gala Dinner of the ItalianCuisine and Wine Week 2018

Italian Embassy to Japan, Tokyo

Sponsorship of Italian National Team at World Fencing Championship 2018
Wuxi, China




9° Italian Cuisine & Wines World Summit

Shanghai
WORLD SUMMIT
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Ferrari Racing Day — 70° Anniversary
Shanghai Circuit, Shanghai
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Attivita di PRESERVAZIONE dell’Istituto

Al fine di Preservare il patrimonio agroalimentare e vitivinicolo Italiani I'lstituto:

Promuovere la conoscenza ed il consumo dei prodotti agroalimentari e vitivinicoli Made in
Italy tramite attivita di carattere informativo, formativo, culturale, didattico ed editoriale.

Promuove la cultura dell’informazione di settore sia in Italia che all’estero organizzando e
supportando corsi di istruzione, qualificazione, perfezionamento ed aggiornamento, la didattica
di settore in generale, seminari, tavole rotonde, meeting, convegni, dibattiti, incontri, ... .

Sviluppa collaborazioni con altre associazioni, enti pubblici e privati, universita e centri di
ricerca, atte a tutelare e valorizzare il patrimonio agroalimente, culinario e vitivinivolo italiani.

Attua iniziative di miglioramento dei prodotti agroalimentari e vitivinicoli

Sostiene lo sviluppo sostenibile delle tradizioni di settore bilanciando le stesse con
I'innovazione.

Opera per la valorizzazione e la salvaguardia dei prodotti a denominazione protetta.



“Essere Glocal, ossia un’ organizzazione globale che pero
agisce localmente nei mercati di riferimento e la piu grande
sfida all’internazionalizzazione del nostro Istituto”
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ORGANIZZAZIONE ’




Governance

ASSEMBLEA
“ DEI SOCI
f\ ® & @

CONSIGLIO DIRETTIVO

® Approval il bilancio.

® Definisce le quote associative.
® Elegge Presidente ed i membri de Consiglio Direttivo (CD).
® Elegge Presidente ed i membri del Collegio dei Revisori (CR).

* CR, CT e Tesoriere sono organi eventuali a Statuto

COLLEGIO DE|

E’ presieduto dal Presidente del CD.

REVISOR] *

® Gestisce I’Associazione.

® Attua e formalizza le delibe
dell’Assemblea dei Soci (AS).

® Predispone il bilancio e atti vari.

® Controllala regolarita dei
bilanci e vigila sulla corretta

tenuta dei documenti. ; i ; ;
® Approva i Regolamenti Interni. ® Controllail CD © Redige relazioni annuali p.er I.I cb.
Sy . , - . ® Approva le spese e coordina il
® Decide in merito all’lammissione ® Forni tuali ; . ) )
e all’esclusione degli associati orrisce e\{en uel parert reperimento di fondi. ; ;
> SR per la gestione al CD. ® Redige la bozza di bilancio. Formulano dei pareri e
® accettare eventuali elargizioniin . delle proposte tecnico
o > ® Assicura la corretta tenuta delle prop !
danaro, donazioni e lasciti. s . scientifiche al CD e sono
. ) . contabilita e della gestione lentifi
® stabilisce eventuali programmie . . ; formati da esperti di
contributi a carico dei partecipanti. ° ammmlstra'_clva € flscale._ . settore
® Nomina i Comitati Tecnici (CT). Attua le delibere del CD in materia

amministrativa.
® Riferisce al CD eventualiinadempimenti
economici da parte degli associati.

® Nomina il Tesoriere.






Comitati Tecnici

| Comitati Tecnici sono organi previsti dall’art.17 dello Statuto dell’Istituto e composti da
professionisti di pluriennale esperienza nella specifica area di lavoro e che formulano pareri e
proposte tecnico / scientifiche.

Sono formati principalmente in 4 aree di lavoro:

Area Categoria

® Mercati di riferimento internazionale (USA, Tematica

UK, Germania, Cina, Giappone, ... ).

® Prodotti molto rilevanti (pasta, pizza, salumi, COm Itati
caseario, ... ).

® Aree Tematiche di particolare importanza nel Tecn ICI
settore (cibi biologici, bionamici, vegano, ... ).

® Categoria (chefs, ristoranti, distributori, Prodotto Mercato

produttori, ... ).



Un gruppo unico di professionisti di settore, chefs,
aziende agroalimentari, produttori di vino, ristoranti,
importatori, distributori, KOL and Food&Wine bloggers
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Chi puo associarsi

Si possono associare tutti i produttori, i
| _, ristoranti, i professionisti di settore ed in
y generale tutti coloro che amano la cultura del
cibo e del vino Italiani condividendo gli scopi di
Proteggere, Promuovere e Preservare
le tipicita agroalimentari, vitivinicole e culinarie
“Made in ltaly ”




Tipologie di Soci

® Quota associativa gratuita
® Tutti i vantaggi della pagina seguente
® Possibilita di designare soci Onorari

® Contributo libero di almeno 500€ annuali

® Tutti i vantaggi della pagina seguente

® Priorita nelle azioni di promozione rispetto ai soci Ordinari

® Maggiore influenza nel designare soci Onorari rispetto ai soci Ordinari

® Panel Test di Prodotti (fino a 5 SKU) per un mercato effettuato a titolo gratuito
® Possibilita di utilizzo del Marchio 100ITA nei propri prodotti *

SOSTENITORI

Uggerita per le aziengle

® Quota associativa gratuita

® Tutti i vantaggi della pagina seguente

® Priorita nelle azioni di promozione rispetto agli altri soci

® Maggiore influenza nel designare soci Onorari rispetto ai
soci Ordinari

* L’utilizzo & a titolo gratuito ma comunque deve essere rispettato il disciplinare di produzione Made in Italy.




Perché associarsi

® Poter partecipare a titolo gratuito ad eventi come seminari, workshop,
fiere di settore, tasting, sponsorship, cooking class e molti altri eventi di
settore (o comunque a condizioni preferenziali).

® Poter ottenere a titolo gratuito pubblicita sia a livello di testate
giornalistiche che a livello di attivita di social media marketing.

® Poter proteggere i propri marchi, immagine e prodotti dalle
contraffazioni sia a livello nazionale che internazionale che online.

Poter accedere a finanziamenti a fondo perduto per lo sviluppo della
propria attivita e/o prodotti.

Poter sviluppare il proprio brand in Asia sia offline che online.
Poter essere informati su tutte le notizie di settore.

Poter essere supportati nel processo di internazionalizzazione.

Poter ricevere a titolo gratuito spazi nelle piattaforme dedicate di
settore per la promozione dei propri marchi, immagine e/o prodotti.



g

L'Istituto e tutti i suoi associati aiutano
| settori agroalimentare e vitivinicolo “Made in ltaly”
ad essere sempre piu conosciuti nel mondo
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Come associarsi

Per associarsi si devono compilare
il modulo di domanda ed il foglio della Privacy
sottostanti ed inviare gli stessi a info@madeinitaly.associates

MODULO PER PERSONE

https://12¢19248-d35e-4552-9ccf-cc9fd1fe255d.filesusr.com/ugd/49e79a 27e2cab22a1041279c4267faaacfl35e.pdf

MODULO PER AZIENDE

https://12c19248-d35e-4552-9ccf-cc9fd1fe255d.filesusr.com/ugd/49e79a 9029f493d2ae4a019ffd89cf941b7138.pdf

| a MODULO PER LA PRIVACY

w https://12¢19248-d35e-4552-9ccf-cc9fd1fe255d.filesusr.com/ugd/49e79a_9b949c2d1dae4a56b652b456d10d86fd.pdf

Se entro 20 giorni dall’invio dei documenti non sara comunicato alcun rifiuto, la richiesta sara
considerera automaticamente accettata ed il richiedente sara pertanto associato.


https://12c19248-d35e-4552-9ccf-cc9fd1fe255d.filesusr.com/ugd/49e79a_27e2ca522a1041279c4267faaacf135e.pdf
https://12c19248-d35e-4552-9ccf-cc9fd1fe255d.filesusr.com/ugd/49e79a_9029f493d2ae4a019ffd89cf941b7f38.pdf
https://12c19248-d35e-4552-9ccf-cc9fd1fe255d.filesusr.com/ugd/49e79a_9b949c2d1dae4a56b652b456d10d86fd.pdf

Per informazioni e richieste si prega di scrivere a:
info@madeinitaly.center

Sede : Via S. Margherita 8/A,
06122, Perugia (PG) - ITALIA
+39 - 075 9072629

Tel :

GRAZIE
PER
UATTENZIONE

Copyright © 2025
Istituto per la Protezione, la Promozione e la Preservazione dell’Origine
dei prodotti agroalimentari e vitivinicoli “Made in Italy”

All rights reserved

All materials on this presentation are copyrighted by West East Corporation Srl, under current legislation.
No part of these pages, either text or image may be used for any purpose. Therefore, reproduction, modification,
publication and distribution, storage in a retrieval system or retransmission, total or partial, in any form or by any
means, electronic, mechanical or otherwise is strictly prohibited without prior written permission.
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