QUESTIONARIO INFORMATIVO

ISTITUTO PER LA PROTEZIONE, LA PROMOZIONE E LA PRESERVAZIONE
DELL'ORIGINE DEI PRODOTTI AGROALIMENTARI E VITIVINICOLI MADE IN ITALY

Ragione Sociale C.F./P.IVA
consede in Via n°
nella persona del rappresentante legale nato/a a Il
e residente in Via n°
Telefono Indirizzo Mail {PEC)
ESEMPIC ESEMPIO
APPORRELOGO AZIENDALE - COMPILARE | PRODUTTORE PRODUTTORE
AGROALIMENTARE VINO
Sez.A) INFORMAZIONI PRODOTTI
AT | Volume di produzione totale di prodotti (N° di pezzi 2018} 30 milioni 200000
A2 | Volume di produzione di prodotti Made in ltaly - (% sul totale A’ 80% 100%
A3 | Volumedi produzione di prodotti 100% italiani - (% sul totale A 0% 100%
AL | Canali(HoReCa, GDO, ECommerce. Retail. Private & Corporate) Tutti HoReCa e P&C
A5 | Prodotti a Denominazione (DOP. IGP, DOCG. ...) - (% sul totale A) L0 % 60%
A6 | ProdottiBiologici - (% sul totale AT) 20% 20%
A7 | Prodotti Vegani - (% sul totale A) 20% 4L0%
A8 | Prodotti Biodinamici - (% sul totale AT) 0% 20%
A9 | Prodotti per Bamhini - (% sul totale Al) 15% 0%
Sez.B) CERTIFICAZIONI
B1 | Certificazione "Made in Italy" NO Sl
B2 | Certificazioni1S0 22000 (Gestione Sicurezza Set. Alimentare) Sl NO
B3 | CertificazioneIFS (International Food Standard) NO NO
B4 | Certificazione BRC NO NO
Bo | Certificazione HCCP NO NO
B6 | Certificazione Kosher Food Sl NO
B7 | Certificazione Halal NO NO
B8 | Certificazioni IS0 9001- Sistema di Gestione per la Qualita Sl Sl
B9 | Certificazioni 15014001 - Sistema di Gestione Ambientale Sl NO
B10 | Modello di organizzazione. gestione e controllo 23 NO NO




Sez.C) MERCATI

C1 | Mercati con attivita stabile commerciale (almeno da 3 anni) 18 6

C2 | Presenzanel Mercato Americano - (N°di Anni) Sl (5 anni) NO

C3 | PresenzaneiMercati di almeno 5 paesi dell' UE - (N° di anni) Sl (8 anni) NO

C4 | Presenzanel Mercato Cinese - (N°di anni) 51 (10 anni) Sl (2 anni)
Sez.0) PROPRIETA" INTELLETTUALE

D1 | Numerodi Paesiin cuiil Marchio e registrato - (N° di Paesi) ] 2

D2 | IlMarchio e registrato a livello di UE. USA e Cina NO USA. UE. Cina
Sez.E) PREMI e RICONOSCIMENTI

E1 | Premiericonoscimenti (attestati) - Rilevanza (Naz. [ Internaz.) Sl (Nazionale) f

E2 | Premiericonoscimenti (attestati) - (N°) 8 f

E3 | Max punteggio Wine Advocate [ 91

E4 | Max punteggio Wine Spectator [ 96

Ea | Miglior posizione nella top 100 di Wine Specatator [ NO

E6 | Max punteggio James Suckling [ 89

E7 | Decanter f NO

E8 | Max punteggio wine Enthusiast [ 86

E9 | Max numerodibicchieri Gambero Rosso [ J

F10 | Max punteggio Tanzer [ 93
Sez.F) COMUNICAZIONE (STAMPA e SOCIALMEDIAMARKETING)

F1 | Rassegna Stampa - (N° di Pubblicazioni Nazionali) Ils 25

F2 | RassegnaStampa - (N°di Pubblicazioni Internazionali) 4 (0

F3 | FACEBOOK - (N° di Followers) 15000 1000

-y | INSTAGRAM - (N° di Followers e N° like medi negli utimi 10 post) 2000 (120 like) NO

-5 | TWITTER - (N° di Followers) SI(350) NO

F6 | WECHAT - (Presenza o meno} S NO

=7 | YOUTUBE - (Presenza o meno) S Sl

-8 | LINKEDIN- (Presenza o meno) S NO

-9 | WEIBO- (Presenza o meno) NO NO

F10 | InvestimentoSocial Media anno 2018 (budget 2019) h000€ (8000€) | 2000€ (b00OE)
Sez.G) Varie

G1 | StoriaProduttore (Annodiinizio storia) 1932 1867

G2 | Spesain attivita diinternazionalizzazione 2018 (budget 2019) 30kE (20kE) 2000€ (6000¢€)

Luogo

Data

Timbro e Firma




